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Cenario brasileiro

Somos um dos maiores produtores de graos do planeta, retrato
do nexo solo e agua abencoados pela natureza.

Grande parte da producao de nossa energia advém de nossos
recursos hidricos,
de forma limpa.

Temos aproximadamente 9.000 km de costa litoranea, com
turismo mundialmente conhecido.

Nossaindustria, em praticamente todos os segmentos, avanca
tecnologicamente a cada dia.

Grande parte deste brilho é porque temos agua!

No contexto atual, o Brasil possui perto de 13% da agua doce
do mundo.

Ainda, em grande area de nosso subsolo, temos dois dos
maiores aquiferos existentes.

Mas temos desafios.

Precisamos proteger nossos rios e aquiferos. Precisamos
recompor nossas florestas. Precisamos compartilhar
experiéncias exitosas em tecnologias limpas que promovam
o uso racional da agua. Precisamos revitalizar nossos
mananciais. Precisamos capacitar e mobilizar pessoas.

Precisamos colocar
a agua na agenda do pais!!



Palavra

GOVERNADOR CARLOS BRANDAO
GOVERNADOR DO ESTADO DA MARANHAO

“Com o Maranh@o se preparando para sediar o 3° Forum Brasil das Aguas em 2026, o estado se

coloca no centro do debate nacional sobre a gestdo de um de nossos recursos mais preciosos. A
parceria com a Rede Brasil de Organismos de Bacias Hidrograficas reforca a importancia de reunir
diferentes setores da sociedade — de gestores publicos a ONGs e a proépria sociedade civil — para

enfrentar desafios urgentes.

O Maranhao, por exemplo, se destaca por ser um estado com uma riqueza hidrica impressionante. E
o unico do Nordeste com parte de seu territério na Amazénia, o que lhe garante rios perenes e uma
abundancia de agua que o distingue de grande parte da regido. Essa vastidao de recursos € a base
do desenvolvimento, mas também aponta para o grande desafio de garantir a gestao sustentavel, o

saneamento basico e a preservacao desse patrimonio natural para as futuras geracoes.”

Contextualizou o governador Carlos Brandao.



Palavra

SECRETARIO PEDRO CHAGAS
SECRETARIO DE ESTADO DO MEIO AMBIENTE E RECURSOS NATURAIS

Para o secretario do Meio Ambiente e Recursos Naturais do Maranhao, Pedro Chagas, € uma honra

sediar um evento tdo importante como o 3° Férum Brasil das Aguas aqui no Maranhao. “Possuimos
uma posigcao geopolitica Unica em relacao aos recursos hidricos. Integramos Amazénia e Cerrado,
com bacias hidrograficas de relevancia como Parnaiba, Tocantins e ltapecuru, que abastecem
milhdes de pessoas e geram energia. Sob a lideranca do governador Carlos Brandao, que tem
priorizado a pauta ambiental em seu governo, tenho certeza de que juntos faremos mais pela gestao

hidrica brasileira”, destacou.



Palavra

FRANCISCO DAS CHAGAS SOUSA
COORDENADOR DO FORUM MARANHENSE DE COMITES DE BACIAS HIDROGRAFICAS

A Secretaria de Estado de Meio Ambiente e Recursos Naturais-SEMA e F6rum Maranhense de
Comités de Bacias Hidrograficas-FMACBH, em parceria com a Rede Brasil de Organismos de Bacias
Hidrograficas (REBOB) realizardo o 3° Forum Brasil das Aguas, evento sediado em Sao Luis (MA)
com realizagéao da Rede Brasil de Organismos de Bacias Hidrograficas (REBOB). Esse encontro, de
04 a 07 de maio de 2026, recebera cerca de 3. 000 participantes e € um espaco de dialogo essencial
sobre politicas publicas e engajamento da sociedade civil — incluindo entidades governamentais,
privadas, académicas e organizagdées nao governamentais (ONGs) — em questdes cruciais para a
gestao hidrica no Brasil e no estado do Maranhao. A consolidacao e o fortalecimento dos sistemas
estaduais de gerenciamento recursos hidricos passa pela inclusdo de género, mudancgas climaticas,
uso racional dos recursos hidricos, reuso de agua, inovagao, regulagcao e financiamento de obras
e servigos, educacao ambiental e a participagao ativa dos povos originarios e comunidades
tradicionais do campo e da cidade, e de criangas e jovens nos debates. O evento busca fortalecer a
gestao colaborativa e participativa dos recursos hidricos e a articulagao entre as diferentes esferas
de governo e instituicdes. A Governanca das Aguas do Estado Maranhao e o fortalecimento do seu
Sistema Estadual de Gerenciamento de Recursos Hidricos (SIEGREH), requer a integracao de varios
atores, como governo, sociedade civil, empresas e usuarios, através de processos democraticos e
deliberativos, que visam o monitoramento, a fiscalizacdo e a promog¢ao da conservagao da agua,
buscando garantir sua qualidade e quantidade para o desenvolvimento equilibrado e sustentavel
para o povo Maranhense.



Palavra

LUPERCIO ZIROLDO ANTONIO
PRESIDENTE DA REBOB, GOVERNADOR HONORARIO DO CONSELHO MUNDIAL DA AGUA E
DIRETOR EXECUTIVO DO CONSELHO LATINO-AMERICANO DA AGUA
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Agua.

Vital para a vida humana e imprescindivel para o desenvolvimento.
Sua relacao com o planeta é de dependéncia mutua.
Neste cenario, nosso grande Brasil pode se sentir privilegiado.

Temos agua, muita agua, que mesmo sendo desproporcionalmente distribuida, nos faz um pais do
futuro.

Assim, € primordial que a gestao deste precioso liquido seja incansavelmente objeto de dialogo e
foco. Todo nosso Sistema de Recursos Hidricos com seus entes e instituicoes, todos os atores, sejam
publicos, privados ou da sociedade civil, toda a classe politica e todos os segmentos da economia,
devem promover rotineiramente este interagéao em prol de nossas aguas.

A realizagao do 3° Férum Brasil das Aguas na cidade de Sao Luis, devera ser o espacgo de integracio,
de compartilhamento e de propostas para um Brasil azul, um pais que cuida de suas aguas.

Teremos um encontro onde todos os participantes estarao direcionados para agoes de preservagao
deste tesouro chamado agua, onde, parafraseando o poeta, navegar juntos é preciso.



3° Forum Brasil das Aguas

PUBLICO-ALVO

Tendo como publico alvo, o poder publico municipal, estadual e federal, a iniciativa privada, os usuarios
de recursos hidricos, entidades civis, ONGs, a academia e toda a sociedade civil, considerando um
quantitativo estimado de publico de 2000 pessoas, a realizacdo deste amplo didlogo pela dgua em
Nnosso pais, ira debater em especial, as politicas publicas vigentes, as mudancas climaticas em curso,
0 uso racional dos recursos hidricos, o reuso, a inovacao, a regulacao e o financiamento de obras e
servicos necessarios, engajando e envolvendo nos debates toda a sociedade brasileira.

Este grande encontro trara também em sua pauta as questdes de género, da educacao ambiental, da
academia e fortalecera o engajamento da crianca e do jovem nos dialogos e na educacao pela agua.

Como objetivo macro, o 3° Férum Brasil das Aguas, tal como aconteceu nas edicdes anteriores de
Foz do lguacu/PR em 2024 e Joao Pessoa/PB em 2025, pretende trazer para o dialogo sobre nossas
aguas, personalidades e instituicbes que detém a governanca e o poder decisorio sobre 0s recursos
hidricos, na busca de alinhar as politicas publicas para um melhor cuidar de nossa riqueza.

OBJETIVOS

S30 objetivos do 3° Forum Brasil das Aguas, promover didlogos e compartilhamentos, que visem
fortalecer a gestdo de recursos hidricos em nosso pais, com as seguintes acoes:

6 Mobilizar personalidades e instituicdes envolvidas na governanca da agua;

6 Compartilhar experiéncias exitosas no cuidado com a agua;

é Estabelecer estratégias que visem a inclusdo de questdes de género, da juventude e das criancas
no planejamento das acdes em prol das nossas aguas;

6 Incentivar acdes de capacitacao para a sociedade;

Promover uma exposicao de projetos e praticas exitosas no cuidado com agua no pais;

é Realizar uma grande mobilizacdo com jovens e criancas, de forma ludica, disponibilizando
informacdes sobre as aguas do Brasil.

é Promover novas parcerias, a cooperacao e troca de experiéncias entre os diversos setores e

instituicbes envolvidas.
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RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se com a realizacao deste grande encontro de ideias, a consolidacao da participacao,
cooperacao, novas parcerias e troca de experiéncias exitosas entre os principais atores e instituicdes
envolvidos na governanca da agua do Brasil, a capacitar a sociedade e a mobilizacao e inclusao de
questdes de género, da juventude e das criancas na agenda da agua.

ESTRUTURA

0 3° Forum Brasil das Aguas, tera como estrutura a realizacdo dos seguintes dialogos e encontros:

Workshop “A Agenda Nacional de Recursos Hidricos”
Reunido do Conselho Nacional de Recursos Hidricos (CNRH)
1° Encontro de Prefeitos pela Agua

Encontro Estadual de Comités de Bacias do Maranhao
Workshop: “A agua e as pessoas”

Encontro: Educacado pelas Aguas - Criancas e Jovens
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Programacao Preliminar

Tema central:

AGUA, A MAIOR RIQUEZA DO BRASIL

Segunda-feira, 4 de maio

IZ> Encontro Estadual dos Comités de Bacias Hidrograficas do Maranhao
IZ> Reunido FNOGA - Férum Nacional de Orgaos Gestores
IZ> Abertura Oficial solene — Abertura da Feira

Terca-feira, 5 de maio

IZ> Reuniao do CNRH - Conselho Nacional de Recursos Hidricos
IZ> 1° Encontro Brasileiro de Prefeitos pela Agua
IZ> Encontro Mulheres pela Agua

IZ> Painel: A politica da agua ou A agua na politica — Reflexdes

Quarta-feira, 6 de maio

IZ> Agenda do Sistema Nacional de Recursos Hidricos

(1) Seguranca Hidrica: Planejamento, Inovacao e Investimento

(2) A Regulagao no Saneamento como meio eficaz de controle da demanda
(3) O impacto do crescimento populacional — eventos criticos e escassez

(4) A Revitalizacao de Bacias Hidrograficas - visao estruturante para a gestao

Quinta-feira, 7 de maio
|:> A agua e as pessoas

(5) Contribuicéo da Educacdo Ambiental para a Gestao da Agua

(6) Comités de Bacia: avancos e desafios

(7) A atuacao do Ministério Publico para o fortalecimento do SINGREH
(8) A comunicagao como instrumento de disseminacao de informacao e
espaco de mobilizagcao

Quinta-feira e Sexta-feira, 07 e 08 de maio
Jornada de atividades com jovens e criangas pelas aguas
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S3o Luis
(0] MARANHZ\O RElleE UMA DIVERSIDADE DE ATRATIVOS NATURAIS ECULTURAIS.

A capital Sao Luis possui o titulo da Unesco de Patrimoénio Cultural da Humanidade que reconhece a importancia
de um conjunto expressivo de casardes e casas do periodo da presenca portuguesa na llha. Também é reconhecido
como patrimoénio cultural imaterial da humanidade pela Unesco o Bumba meu boi do Maranhao.

Em 2024 recebeu outro titulo da Unesco reconhecendo o Parque Nacional dos Lencois Maranhenses como
Patriménio Mundial Natural. Com uma area de 155 mil hectares, o Parque Nacional esta inserido em uma zona
de transicdo dos biomas do Cerrado, da Caatinga e da Amazoénia. O local abriga um cenario repleto de dunas de
areia branca e lagos de aguas pluviais.

No Maranhao sao dez os polos turisticos: Amazonia Maranhense, Chapada das Mesa, Cocais, Delta das Américas, Floresta
dos Guaras, Lagos e Campos Floridos, Lencois Maranhenses, Munim, Sao Luis e Serras Guajajara Timbira Kanela.

No ultimo Sao Joao do Maranhéo, o Observatério do Turismo apontou que 95% dos visitantes manifestaram o desejo de
retornar ao Maranhao. Segundo a pesquisa 85,96% consideraram a programacao excelente ou boa (aumento de 6%),
7752% aprovaram os atrativos naturais e 91,01% elogiaram a sinalizacao e a estrutura dos arraiais.

A ocupacao hoteleira em Sao Luis em junho atingiu 82,11%, um aumento em relacao ao ano anterior, com alguns
estabelecimentos operando na capacidade maxima. O setor hoteleiro do Polo Lencois e Delta também se destacou,
com 871% de ocupacao em julho. O turismo no Maranhao tem sido impulsionado por eventos culturais, como o
Sao Joao, e pela beleza dos atrativos naturais, como os Lencois Maranhenses.

PONTOS TURISTICOS
CENTRO HISTORICO DE SAO LUIS

O centro histérico de Sdo Luis preserva um rico acervo
arguitetébnico reunindo cerca de quatro mil imodveis que,
remanescentes dos séculos XVIII e XIX, possuem protecao
estadual e federal. Entre as edificacdes mais significativas,
estdo o Palacio dos Lebdes, a Catedral (antiga lgreja dos
Jesuitas), o Convento das Mercés, a Casa das Minas, o Teatro
Artur Azevedo, a Casa das Tulhas, a Fabrica de Canhamo, a

£=-Foto: turismosaoluis.com.br

Ilgreja do Carmo.

ALCANTARA

Cidade tombada pelo IPHAN como Patriménio Nacional,
oferece um cenario do passado colonial brasileiro, com igrejas
antigas, casardes e ruinas que contam histérias de um tempo
aureo, quando era um importante centro econémico e cultural.
La estao as principais construcdes historicas, como as ruinas

Foto: Wikipéda

da antiga Igreja Matriz, a cadeia e o Pelourinho.
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BARREIRINHAS/ LENGOIS MARANHENSES

A cidade de Barreirinhas é a porta de entrada dos Lencois Maranhenses, considerado um dos destinos
de ecoturismo mais bonitos do mundo. Grandes dunas de areia, lagoas de aguas transparentes e
ecossistema diversificado formam notavel beleza natural.

Foto: Portal gov.br |

CAROLINA/ CHAPADA DAS MESAS

Criado em 2005, o Parque Nacional da Chapada das Mesas é
um dos mais novos parques nacionais do Brasil. Florestas de
buritizais, sertdes e relevo de chapadas vermelhas compdem
um conjunto de curiosas formacdes rochosas, canions,
cavernas e cachoeiras. Seu nome é uma referéncia aos seus
platés, que lembram o formato de mesas de pedra. E um
santuario ecolégico com cachoeiras e piscinas naturais de

Foto: Setur-MA

agua cristalina, em meio aos pareddes rochosos.

TUTOIA / DELTA DO PARNAIBA

Tutdia é a cidade do Maranhao porta de entrada para o Delta
do Parnaiba, terceiro maior delta oceanico do mundo. Sua
configuracao se assemelha a uma mao aberta, onde os dedos
representariam os principais afluentes do Parnaiba, que se
ramificam formando um grandioso santuario ecoldgico. Rios,

.

flora, fauna, dunas de areias alvas, banhos em lagoas e de mar - . '
Por MTur DestinoS=CRICORasta
]

Foto:

sao alguns atrativos que o lugar oferece. Inesquecivel!
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corn DIAMANTE r$400.000,00

Stand Premium de 70 m? (7 x 10 m) localizado em posicao privilegiada com estrutura para dois ambientes e um lounge.

* Sala de Reuniao com 12 m?> (3 x 4m) equipada com mesa para 6 pessoas, uma TV e Notebook conectados para
apresentagdo, bancada, 1 frigobar abastecido com 120 garrafas de dgua e 24 caixas de suco, 2 maquinas de café
abastecidas com 320 capsulas e servigo de petit four.

*  Salade apresentagoes com 28 m? (7 x 4m) equipada com TV e Notebook conectados e 45 cadeiras no formato auditrio.
* Lounge mobiliado com:

* 02 Totens carregadores de celular

* 02 Totens de identidade visual

* 02 balcoes adesivados

e 04 poltronas e 1 mesa de centro

* 03 mesas bistré com trés banquetas

* Painel de LED e lonas tensionadas aplicadas nas paredes frontais
* 02 recepcionistas de apoio ja incluidas no valor da cota

Exposi¢do em destaque MAXIMO
Aplicacdo de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificagdo e proporcionalidade de tamanho Cota Diamante)

*  Fundo de Palco (Backdrop)

* Painel Instagramavel

*  Agodes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

+  Banners ou Totens de ambientacgdo, identificagdo de salas e sinalizagéo
+ Site do evento

Totem patrocinador
Instalagdo no local do evento de 06 Totens/banners com a logomarca do patrocinador.

E-mail marketing exclusivo pré e/ou pos-evento
Possibilidade de envio de 02 newsletters (e-mail marketing) exclusivos para base de inscritos do evento e para audiéncia
da REBOB com cerca de 9 mil assinantes.

Naming rights
Direito de associar 0 nome do patrocinador a 2 painéis do evento (ex: Este painel é um oferecimento da xxx patrocinadora)

Solenidade de Abertura

Mengdo no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Diamante
+  Exibi¢do de video do patrocinador de no mdximo 180 segundos

Apresentacao na grade de programagao
Disponibilizagdo de espago na grade de programacao para apresentagao de 20 minutos.

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 10 acessos ao lounge VIP do evento.

Antincio na Revista Aguas do Brasil
Veiculagdo de um anuncio de 2 paginas na Revista Aguas do Brasil

Distribui¢ao de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicdo de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.
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cotA PLATINUM r$250.000,00

Stand Premium de 40 m? (4 x 10 m) localizado em posigao privilegiada com estrutura para um ambiente de Sala de Reunido
ou Apresentacoes, e um lounge.

* Sala de Reuniao ou apresentagoes com 20 m? (5 x 4m) equipada com mesa para 8 pessoas, uma TV e Notebook
conectados, bancada, 1 frigobar abastecido com 80 garrafas de agua e 18 caixas de suco, 1 maquina de café
abastecidas com 160 capsulas e servigo de petit four.

* Lounge mobhiliado com:

* 01 Totem carregadores de celular

* 02 Totens de identidade visual

* 01 balcao adesivado

* 04 poltronas e 1 mesa de centro

* 02 mesas bistrd com trés banquetas

* Painel de LED na parede frontal
* 01 recepcionista de apoio ja incluidas no valor da cota

Exposicao em destaque PREMIUM
Aplicagdo de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificagdo e proporcionalidade de tamanho Cota Platinum)

*  Fundo de Palco (Backdrop)

» Painel Instagramavel

* Acoes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

» Banners ou Totens de ambientagao, identificagdo de salas e sinalizagdo
* Site do evento

Totem patrocinador
Instalagéo no local do evento de 03 Totens/banners com a logomarca do patrocinador.

E-mail marketing exclusivo pré ou pés-evento
Possibilidade de envio de 01 newsletter (e-mail marketing) exclusivos para base de inscritos do evento e para audiéncia da
REBOB com cerca de 9 mil assinantes.

Naming rights
Direito de associar o nome do patrocinador a 1 painel do evento (ex: Este painel é um oferecimento da xxx patrocinadora)

Solenidade de Abertura
Meng&o no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Platinum
Exibicdo de video do patrocinador de no maximo 120 segundos

Apresentacao na grade de programagao
Disponibilizagdo de espago na grade de programacéao para apresentagdo de 10 minutos.

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 6 acessos ao lounge VIP do evento.

Antincio na Revista Aguas do Brasil :
Veiculagdo de um anuncio de 1 pagina na Revista Aguas do Brasil

Distribuigcao de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicao de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.
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cotAOURO rs 180.000,00

Stand Premium de 28 m? (4 x 7 m) localizado em posicao de privilegiada com estrutura para um ambiente de Sala de Reunido
ou apresentagoes

Estrutura para um ambiente de Sala de Reuniao ou apresentagoes com 16 m? (4 x 4m) equipada com mesa para 6 pessoas,
uma TV e Notebook conectados, bancada, 1 frigobar abastecido com 80 garrafas de dgua e 12 caixas de suco, 1 maquina
de café abastecidas com 160 capsulas e servico de petit four.

« Lounge mobiliado com:

« 01 Totem carregadores de celular

o 01 balcdo adesivado com uma banqueta
+ 02 poltronas

» 01 mesas bistré com trés banquetas

Painel de LED na parede frontal
01 recepcionista de apoio ja incluidas no valor da cota

Exposi¢ao em destaque SUPERIOR
Aplicacdo de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificagdo e proporcionalidade de tamanho Cota OURO)

+  Fundo de Palco (Backdrop)

« Painel Instagramavel

«  Acoes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

- Banners ou Totens de ambientacdo, identificagdo de salas e sinalizagéo
«  Site do evento

Totem patrocinador
Instalagdo no local do evento de 02 Totens/banners com a logomarca do patrocinador.

E-mail marketing exclusivo pré ou pés-evento
Possibilidade de envio de 01 newsletter (e-mail marketing) exclusivos para base de inscritos do evento e para audiéncia da
REBOB com cerca de 9 mil assinantes.

Solenidade de Abertura

»  Mencao no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Ouro
«  Exibi¢do de video do patrocinador de no maximo 100 segundos

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 4 acessos ao lounge VIP do evento.

Aniincio na Revista Aguas do Brasil
Veiculagdo de um anuncio de 1/2 pagina na Revista Aquas do Brasil

Distribui¢ao de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicdo de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.
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cotA PRATA r$ 80.000,00

Stand de 12 m? (4 x 3 m) com estrutura de Lounge equipado com Painel de LED no fundo e mobiliado com:

* 01 balcdo adesivado com uma banqueta
* 02 poltronas
* 01 mesas bistré com trés banquetas

Exposicao PADRAO
Aplicacdo de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificagdo e proporcionalidade de tamanho Cota PRATA)

*  Fundo de Palco (Backdrop)

* Painel Instagramavel

+  Agoes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

»  Banners ou Totens de ambientacgao, identificacdo de salas e sinalizacéo
» Site do evento

Solenidade de Abertura
Mencdo no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Prata
Exibicdo de video do patrocinador de no maximo 80 segundos

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 2 acessos ao lounge VIP do evento.

Distribui¢do de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicdo de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.
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cota BRONZE VIP r$40.000,00

Stand de 6 m? (2 x 3 m) em estrutura de octanorm e parede de fundo com lona tensionada impressa com identidade visual e
mobiliado com 01 balcao adesivado com banqueta, 01 TV com suporte e 01 mesas bistré com trés banquetas.

Exposigdo SECUNDARIA
Aplicagao de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificagdo e proporcionalidade de tamanho Cota BRONZE VIP)

*  Fundo de Palco (Backdrop)

* Painel Instagramavel

* Acoes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

«  Banners ou Totens de ambientagao, identificagdo de salas e sinalizagéo
+ Site do evento

Solenidade de Abertura

Mencéo no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Bronze Vip
Exibicdo de video do patrocinador de no maximo 60 segundos

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 2 acessos ao lounge VIP do evento.

Distribui¢ao de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicdo de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.

cotA BRONZE r$30.000,00

Stand de 4 m? (2 x 2 m) em estrutura de octanorm, paredes adesivadas com identidade visual e mobiliado com
01 balcao adesivado e uma banqueta.

Exposigao BASICA
Aplicagao de logomarca do patrocinador nos locais abaixo (Qualificacéo e proporcionalidade de tamanho Cota BRONZE)

*  Fundo de Palco (Backdrop)

* Painel Instagramavel

+  Agodes promocionais do evento (E-mail marketing e Redes sociais)

«  Banners ou Totens de ambientagdo, identificagdo de salas e sinalizag&o
+ Site do evento

Solenidade de Abertura

Mencéo no roteiro do cerimonial de abertura como patrocinador Bronze
Exibicdo de video do patrocinador de no méaximo 40 segundos

Acesso ao Lounge VIP
Disponibilizagdo de 1 acesso ao lounge VIP do evento.

Distribui¢ao de Brindes ou encarte
Possibilidade de distribuicdo de brindes ou encarte a ser produzido pela patrocinadora para os participantes.
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Sao Luis | Maranhao

Seja parceiro d9
3° Forum Brasil das Aguas!

GOVERNO DO SEMA

Secretaria de Estado
do Meio Ambiente e

TRABALHANDO PARA TODOS Recursos Naturais

Le>- REBOB

REDE BRASIL DE ORGANISMOS DE
BACIAS HIDROGRAFICAS




